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Audio-Branding

Mercedes versuchte, seine
A-Klasse mithilfe von Chris-
tina Aguilera an den
Mann/die Frau zu bringen,
Audi reaktivierte fiir seinen
A4 zuletzt die Elektro-Pop-
per Yello. Nicht nur Autoher-
steller versuchen, die Konsu-
menten auch akustisch zu
fassen. Schliefilich verleiht
Musik einer Marke genauso
Identitit, und der technische
Fortschritt und neue Medien
wie Podcasts erweitern die
Moglichkeiten fir Audio-
Branding.  Entsprechend
wird Klang immer systema-
tischer als Instrument in die
Markenkommunikation ein-
gebunden. Experten aus
Werbung, Wissenschaft, For-
schung und Entwicklung
werfen einen differenzierten
Blick auf Entwicklung, An-
wendung und Wirkung
akustischer Identititen in
Werbung, Medien und Ge-
sellschaft. Dabei gelingt ih-
nen die Verbindung von
wichtigen Grundlagen, wis-
senschaftlichen  Untersu-
chungen, Erfahrungsberich-
ten und Fallbeispielen.
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